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Baden-Baden – Weltstadt mit internationalem Flair

Gemeinsam mit den zehn bedeutendsten Kurstädten aus sieben europäischen Ländern wurde 
Baden-Baden in die Welterbeliste der UNESCO aufgenommen und bringt den Gästen aus aller 
Welt die Kulturgeschichte Europas ein Stück näher. 

Elegant und exklusiv – lebendig, lebens- und liebenswert, das ist Baden-Baden.  Das milde Klima, das 
heiße Thermalwasser und das hervorragende Angebot für Shopping, Wellness und Gesundheit sorgen 
für exklusives Wohlbefinden. Gastfreundschaft und erstklassiger Service haben in Baden-Baden eine 
langjährige Tradition. 

Um diese Attraktivität zu erhalten und auszubauen, haben sich Baden-Badener Geschäftsleute aus Handel, 
Hotellerie und Gastronomie in dem Verein „We love Baden-Baden e.V.“  zusammengeschlossen und stellt sich Ihnen 
in „We love Baden-Baden exklusiv“ vor.

Unser Magazin zeigt und beschreibt diese Schönheit und Vielfalt: mit interessanten Berichten, mit fantastischen Bildern, in zwei 
Sprachen. Denn wir möchten alle Gäste und Bürger Baden-Badens erreichen und für unsere außergewöhnliche Stadt begeistern.

Auch Sie tragen mit Ihrem Angebot zu Baden-Badens Einzigartigkeit bei: Nutzen Sie die Gelegenheit, sich in diesem liebenswerten 
und lebendigen Rahmen zu präsentieren und Ihre Gäste und Kunden von sich und Ihren Dienstleistungen zu überzeugen.

Wir freuen uns auf Ihr Interesse!

Andrea Söhner			   Annette Dresel
Herausgeberin			   Anzeigenleitung
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Wenn ich an  
Baden-Baden denke,  

denke ich an …

„… meine ersten Schritte als TV-Entertainer. 
Im Hotel „Quellenhof “ verbrachte ich als Anfänger 
unruhige Nächte, bevor ich im dritten Programm des 
damaligen SWF meine erste Fernsehshow „Telespiele“ 
moderierte. Die Technik dazu hatte ein Mitarbeiter des 
Senders erfunden.

Die Gulaschsuppe der SWF-Kantine war die beste in ganz 
Deutschland, und die Durchsage, die damals regel-
mäßig zu hören war, während ich sie löffelte, habe ich 
noch heute im Ohr: „… die Mitarbeiter der Produktion 
‚Woran Christen glauben‘ bitte ins Studio!“ Das waren die 
Themen der Zeit, und der Unterhaltungschef des Senders 
bot mir an, ihn duzen zu dürfen, wenn ich niemals zum 
ZDF wechseln würde. Ich habe ihn weiter gesiezt, aber 
sofort den „Bobby“ geduzt, in dessen Kneipe an der Fre-
mersbergstraße, gleich um die Ecke, ich meinen Wechsel 
ins Abendprogramm der ARD feierte. Und jetzt lebe ich 
in Baden Baden im Haus des ehemaligen SWR-Inten-
danten Willibald Hilf. Anfang und Ende reichen sich die 
Hände … für mich in Baden Baden!“

When I think of Baden-Baden, 
I think of ...
… my very first steps as a TV entertainer. 

As a newcomer, I had many sleepless nights in Hotel Quel-
lenhof before hosting Telespiele, my first television show aired 
on the regional channel of what was then SWF. The show’s 
technical concept was the brainchild of one of the station’s 
employees. 

The goulash soup in the SWF canteen was the best in Ger-
many and the regular loudspeaker announcements while I 
ate there are still in my head today: “… the production crew 
for ‘What Christians believe in’ please report to the studio!” 
Those were the topics of the time and the station’s head of 
entertainment suggested we switch to first-name terms but 
only if I promised never to move to German broadcaster ZDF. 
I continued to address him formally but immediately called 
him ‘Bobby’ in the bar on Fremersbergstrasse, around the 
corner from the studios, when I celebrated my move to the 
ARD’s evening schedule.
And now I live in Baden-Baden in the house of SWR’s former 
director general Willibald Hilf. It ends where it all began ….. 
here in Baden-Baden!

Thomas Gottschalk, Moderator und Entertainer

Thomas Gottschalk ist aus der deutschen Fernsehlandschaft nicht 
wegzudenken. Ob „Wetten, dass …?“, „Denn sie wissen nicht, was 
passiert“, „Gottschalk Late Night“, „Na sowas“, als Juror beim „Su-
pertalent“ oder Schauspieler mit Mike Krüger in „Die Supernasen“ 
– der gebürtige Bamberger ist ein Garant für beste Unterhaltung. 
Seit 2019 lebt der beliebte Fernsehmoderator und Entertainer mit 
seiner Partnerin Karina Mroß in Baden-Baden. 

It’s impossible to imagine German television without Thomas Gott-
schalk. Whether as a host on shows such as Wetten, dass …?, Denn 
sie wissen nicht, was passiert, Gottschalk Late Night, and Na sowas, 
as a judge on the Supertalent, or as an actor with Mike Krüger in Die 
Supernasen – top entertainment is always guaranteed with the Bam-
berg native. Since 2019, the popular TV presenter and entertainer 
has lived with his partner Karina Mroß in Baden-Baden.

Bruno Horn, alias Bobby Flitter aus der Show Flitterabend mit 
Michael Schanze, die zwischen 1988 und 1995 am Samstag-
abend im ersten Programm der ARD ausgestrahlt wurde.
Bruno Horn, alias Bobby Flitter, from the Flitterabend show with 
Michael Schanze that aired from 1988 to 1995 on Saturday eve-
nings on ARD’s channel one. 

Hotel Quellenhof
1960

„... die Mitarbeiter der  
Produktion  

‚Woran Christen glauben‘  
bitte ins Studio!“ 
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BA D E N - BA D E N E X K LU S I V

BADEN-BADEN AN DER SEITE VON 
 PYRAMIDEN, AKROPOLIS UND KOLOSSEUM

Es war ein langer Weg, und er war ungewiss und beschwerlich – doch am 24. Juli 
2021 war das Ziel endlich erreicht, als Baden-Baden zusammen mit elf weiteren 
Bäderstädten als „Great Spa Towns of Europe“ in die Welterbeliste aufgenom-
men wurde. 
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Ein Unternehmen der 

Mobilitätspartner Festspielhaus Baden-Baden.

BMW i5 M60 xDrive Limousine: Stromverbrauch in kWh/100 km: - (NEFZ) / 20,6-18,2 (WLTP); Elektrische Reichweite (WLTP) in km: 455-516. 
Weitere Informationen zum offiziellen Kraftstoffverbrauch und den offiziellen spezifischen CO2-Emissionen neuer Personenkraftwagen können 
dem ‚Leitfaden über den Kraftstoffverbrauch, die CO2-Emissionen und den Stromverbrauch neuer Personenkraftwagen‘ entnommen werden, der 
an allen Verkaufsstellen, bei der Deutschen Automobil Treuhand GmbH (DAT), Hellmuth-Hirth-Str. 1, 73760 Ostfildern-Scharnhausen, und unter 
https://www.dat.de/co2/ unentgeltlich erhältlich ist. Abbildung zeigt Sonderausstattungen.

THE NEW 5
Mit Freude zum Festspielhaus.

Anzeige_Baden-Baden_exclusiv_210_297mm_3mmBeschnitt_2.indd   1Anzeige_Baden-Baden_exclusiv_210_297mm_3mmBeschnitt_2.indd   1 04.10.2023   15:52:2704.10.2023   15:52:27
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  Cinde 
rella 

Große musikalische Märchen und getanzte   
Weltklasse sollen auch in Zukunft zu Weihnachten im 
Festspielhaus daheim sein. Das Bayerische Staatsballett 
setzt diese  Tradition mit Christopher Wheeldons  
„Cinderella“ fort. 

Die Kraft der Träume 
Die traumhaft schöne Musik von Sergej  
Prokofjew spielt live die  Philharmonie  
Baden-Baden. 

Prokofjew war ein sowjetischer  Pianist 
und Komponist. Sein Musikmärchen 
„Peter und der Wolf“ zählt zu den 
weltweit meist gespielten Werken der 
klassischen Musik. 

Sergei Prokofiev’s wonderful music will 
be played live by the Baden-Baden Phil-
harmonic. 

Prokofjew was a Soviet pianist and com-
poser. His musical fairy tale “Peter and 
the Wolf“ is one of the most played pieces 
of classical music in the world.
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Etwa weniger bekannt als das berühmte „Schwarzwälder 
Kirschwasser“ oder der „Bühler Zwetschgenschnaps“ ist 
der Topinambur.

Fast exotisch klingt der Name: Topinambur, die 
lateinische Bezeichnung lautet „Helianthus 
tuberosus“, wegen der Form seiner Knolle 

auch gerne „Erdbirne“ oder „Erdapfel“ genannt, 
und stammt aus Amerika. Heute ist sie im zentralen 
und östlichen Nordamerika sowie in Mittelamerika 
 verbreitet und gilt als Kulturpflanze der indigenen 
Völker aus vorkolumbianischer Zeit. 
Sie kam bereits im 17. Jahrhundert nach Europa,  
und die Menschen bauten lieber Topinambur statt 
Kartoffeln an – viele glaubten, die Kartoffel sei gif-
tig! Schließlich verschwand dieses Gerücht und die 
 Kartoffel setzte sich in ganz Europa durch. 

WOHLTUENDE WIRKUNG

Viele Jahre wurde diese vielseitige Knolle vernach-
lässigt. Aber dann wurde die wohltuende Kraft dieser 
Pflanze entdeckt. Topinambur ist vor allem gut ver-
träglich für Diabetiker, weil es den Zuckerstoffwechsel 
nicht belastet. 
Zum Brennen von Destillaten wurde Topinambur 
bereits Ende des 19. Jahrhunderts verwendet. Der 
fruchtig duftende Branntwein, hat ein nussig- 
süßliches Aroma und erinnert mit seinem ange-
nehm-erdigen Geschmack entfernt an Enzian. 

Die Region um Baden-Baden ist einer der wenigen 
Orte, in der auch heute noch Topinambur angebaut 
wird. Der Schnaps, der hier auch „Topi“ genannt 
wird, ist eine Spezialität, die vor allem in Baden- 
Badens Ortsteil Sandweier zur höchsten Vollendung 
gebrannt wird. 

THE VODKA OF BADEN...
Somewhat less well-known as Black Forest cherry brandy 
and Bühl plum brandy is a third drink with plenty of 
punch. And its home is here in Baden-Baden. 

Its name is practically unpronounceable: topinam-
bur; the same name, in fact, as the vegetable – 
not a fruit like its local counter-parts – from which 

the drink is made. 
The plant’s Latin name is Helanthius tuberosus, often 
referred to as Jerusalem artichoke in the English-
speaking world. Originating from North America, the 
region surrounding Baden-Baden is one of the few 
places where topinambur is cultivated. 
For many years, the people of this region preferred  
to grow topinambur instead of potatoes. Many 
believed potatoes to be poisonous. Over time, this 
rumour faded into obscurity and the potato esta-
blished itself throughout the whole of Europe.

BENEFICIAL EFFECTS
As a result, topinambur was neglected until the reve-
lation of the plant’s beneficial powers. Topinambur is 
well tolerated by people with diabetics as it doesn’t 
burden the glucose metabolism. And so it came to be 
that a plant, once long forgotten, was rediscovered. 
Today, top-inambur is a gourmet vegetable as well 
as being a raw material for the schnapps industry.
In the area around Baden-Baden, approximately  
200 hectares of land is used for topinambur 
 culti vation and the distillation of the topinambur 
schnapps has a strong association with the Baden-
Baden village of Sandweier. 
This easily digestible, stomach-friendly brandy is 
known for its medicinal qualities and is a particular 
speciality of the region.

Der 
Wodka  
 Badens

W H E R E  M O M E N T S  M A K E  M E M O R I E S

Werderstraße 1 | 76530 Baden-Baden
T +49 7221 3012 0 | F +49 7221 3012 100
info.maisonmessmer@hommage-hotels.com
www.hommage-hotels.com
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W H E R E  M O M E N T S  M A K E  M E M O R I E S

Werderstraße 1 | 76530 Baden-Baden
T +49 7221 3012 0 | F +49 7221 3012 100
info.maisonmessmer@hommage-hotels.com
www.hommage-hotels.com

БАДЕНСКАЯ ВОДКА...
Не таким известным, как знаменитый 
«Шварцвальдский киршвассер» или «Бюльский 
сливовый шнапс», является «Топинамбур». 

Растение с экзотическим названием 
«топинамбур» – овощ родом из Америки с 
латинским обозначением Helanthius  

tuberosus. Однако из-за клубневидной 
формы его называют «земляной грушей» 
или «Иерусалимским артишоком». Сегодня 
топинамбур, который считается культурным 
растением, выведенным коренным населением 
доколумбовой цивилизации, можно встретить в 
центральном и восточном регионах Северной 
Америки, а также в Центральной Америке. 
В XVII веке корнеплод был завезён в Европу, и 
люди стали отдавать предпочтение топинамбуру 
вместо картофеля, т.к. многие полагали, что 
картофель содержит яд. В конце концов, этот миф 
был развеян, и картофель приобрёл свою всем 
известную популярность по всей Европе.  

БЛАГОТВОРНОЕ ДЕЙСТВИЕ 
На протяжении многих лет этому удивительному 
корнеплоду не уделялось должного внимания. Но 
в какой-то момент была выявлена целебная сила 
топинамбура. Например, он хорошо усваивается 
диабетиками, т.к. не оказывает нагрузки при 
обмене глюкозы. В XIX веке топинамбур стали 
использовать для дистилляции. Брантвейн 
с фруктовым ароматом обладает сладкой 
ореховой нотой и своим приятным земляным 
вкусом напоминает горечавку. 
Баден-баденский регион относится к одним из 
немногих, где по сегодняшний день выращивают 
топинамбур. Шнапс, который здесь называют 
«Тóпи», считается фирменной водкой местного 
производства и доводится до совершенства в 
городском районе Баден-Бадена под названием 
Зандвайер. 
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Heftformat	 DIN A4 hoch	
Satzspiegel	 170 x 252  mm
Farbe	� durchgehend 4c, Euroskala
Auflage	 15 000 Ex.

Erscheinungstermine:

Frühjahr: März 
Sommer: Juli  

Winter: November

Anzeigenschluss

26. Januar 
31. Mai

15. September

Inhalt
• �Sehenswürdigkeiten und Historie
• Kunst und Kultur
• Shopping, Szene und Lifestyle
• Gesundheit, Wellness und Beauty
• Immobilien und Wohnen
• Gastronomie und Hotellerie
• Veranstaltungen
 

Vertrieb
• �Verteilung an Hotels und touristische Einrichtungen 
   in Baden-Baden und Umgebung
• Auslage an den Tourist Infos
• �Vertrieb über den gehobenen Einzelhandel
• �Einsatz durch Hotels und touristische Einrichtungen im Rahmen 
   ihrer Vertriebsaktivitäten (Messen, Ausstellungen etc.)
• �Vertrieb über den Lesezirkel an Arztpraxen, Friseure, 
   Autohäuser, Hotels, Restaurants, usw.

Jolie�deLaine
Jolie�deLaine

Baden-Baden
Baden-Baden

20
22

–2
02

3

GÄSTEJOURNAL
VISITORS’ JOURNALЖУРНАЛ ДЛЯ ГОСТЕЙ ГОРОДА
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Größe		  (4c/Euroskala)	 (s/w)

1/4  Seite	    725,– €	    690,– €
1/3  Seite	    995,– €	    890,– €
1/2  Seite 	 1 280,– €	 1 190,– €
1/1  Seite 	 2 090,– €	 1 990,– €
2/1  Seite	 3 290,– €	 3 000,– €

Vorzugsplätze
• �Seite gegenüber „Inhalt“,  

nur 1/1	 2 400,– €	 2 200,– €
• �gegenüber Grußwort,  

nur 1/1	 2 400,– €	 2 200,– €
• �2./3. Umschlagseite (U2/U3)  

oder Seite 3, nur 1/1, je	 2 600,– €	 2 400,– €
• �4. Umschlagseite (U4),  

nur 1/1	 3 900,– €	 3 700,– €
Umschlagklappe und Einleger auf Anfrage

Advertorials
Advertorials sind Anzeigen, die wie Redaktionsseiten gestaltet sind: eine ideale 
Werbeform für erklärungsbedürftige Produkte oder Dienstleistungen. Sie liefern 
Infos und Fotos und wir layouten die Seite. 
Der Preis ist identisch mit den Anzeigenpreisen. Mindestgröße 1 Seite.

Anzeigenformate Anzeigenpreise*

Vollformatige Anzeigen benötigen einen Beschnitt von 3 mm umlaufend. 
Alle weiteren Anzeigenformate (Breite x Höhe) liegen im Satzspiegel.

* inkl. Übersetzung, zzgl. 19% MwSt.

Im Satzspiegel Im Beschnitt

176 x 260 mm             1/1           1/1             210 x 297 mm
+3 mm Beschnitt

55 x 260 mm        1/3 hoch   1/3 hoch              71 x 297 mm
+3 mm Beschnitt

176 x 130 mm            1/2

176 x 55 mm              1/4

          1/2             210 x 148 mm
+3 mm Beschnitt

        1/4               210 x 74 mm
+3 mm Beschnitt



Rabatte    
• �2 Anzeigen: 5%	
• �3 Anzeigen: 10%	
• 4 Anzeigen: 15% 

Anzeigenvorlagen
• �Daten (PDF/X-3-Format oder offene Adobe InDesign CS6 

oder IDML-Datei) per E-Mail oder Datenupload

• �Bilder mit 300 dpi, CMYK oder s/w

• �Anzeigengestaltung kann auf Wunsch übernommen 
werden. Die Berechnung folgt nach Aufwand.

Zahlungsbedingungen 
Zahlbar innerhalb 14 Tagen nach Rechnungsdatum ohne 
Abzug, bei Vorkasse abzüglich 2 %.

Bankverbindung: 
Sparkasse Baden-Baden/Gaggenau 
IBAN: DE59 6625 0030 0011 0032 66
BIC: SOLADES1BAD

Anzeigen-Übermittlung
AQUENSIS Verlag Pressebüro 
Baden-Baden GmbH  
Pariser Ring 37
76532 Baden-Baden 
a.dresel@presse-baden.de

Projektbetreuung

Annette Dresel 
Mediaberatung (Ltg.) / Projektplanung

Tel. +49 (0)7221 97145-14
Fax +49 (0)7221 97145-10
mobil +49 (0)170 5553593
a.dresel@aquensis-verlag.de

Marion Kleinjans 
Mediaberatung

Tel. +49 (0)7221 97145-12
Fax +49 (0)7221 97145-10
m.kleinjans@aquensis-verlag.de

Andreas C. Grund
Mediaberatung 

Tel. +49 (0)7221 390400
mobil +49 (0)171 1044047
andreasc.grund@t-online.de



Allgemeine Geschäftsbedingungen  
für Anzeigengeschäfte
1. 	� Allgemeines
1.1	� Die folgenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen (AGB) gelten für 

alle Aufträge eines Anzeigenkunden (nachfolgend Kunde genannt) 
über die Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen in einem von 
der AQUENSIS Verlag Pressebüro Baden-Baden GmbH, Maison Paris 
– Pariser Ring 37 – 76532 Baden-Baden, Deutschland, (nachfolgend 
AQUENSIS genannt) herausgegebenen Printmedium.

1.2	� Allgemeine Geschäftsbedingungen Dritter werden nur dann Bestand-
teil eines mit AQUENSIS geschlossenen Anzeigenvertrages, wenn ihre 
Geltung vor oder bei Vertragsschluss von AQUENSIS ausdrücklich an-
erkannt wurde.

2. 	� Angebot
	� Unsere Angebote verstehen sich unverbindlich rein netto zuzüglich je-

weils gültiger gesetzlicher Mehrwertsteuer.
3.	� Auftragserteilung / Auftragsablehnung
3.1	� Die Auftragserteilung kann nur schriftlich durch Fax oder E-Mail er-

folgen. Bei einer telefonischen Beauftragung kommt der Vertrag erst 
dann zustande, wenn AQUENSIS die Annahme des Auftrages dem 
Kunden schriftlich, per Fax oder E-Mail erklärt hat.

3.2 	� AQUENSIS behält sich die Ablehnung von Anzeigenaufträgen vor, 
wenn deren Inhalt oder Gestaltung gegen Gesetze oder behördliche 
Bestimmungen verstößt oder wenn nach typografischen oder platz-
technischen Gesichtspunkten eine Beeinträchtigung der Lesbarkeit 
des Textteils eintreten könnte oder eine Veröffentlichung für AQUEN-
SIS unzumutbar ist. Im Fall einer Ablehnung eines Anzeigenauftrages 
wird AQUENSIS dies dem Kunden unverzüglich schriftlich, per Fax 
oder E-Mail mitteilen.

4.	 Inhalt und Gestaltung von Anzeigen
4.1	� Anzeigen, die aufgrund ihrer grafischen oder inhaltlichen Gestaltung 

nicht als Anzeige erkennbar sind, in Umbruch und/oder Druck zeitungs-
ähnlich sind oder durch Format oder Aufmachung beim Leser den Ein-
druck erwecken, Bestandteil des redaktionellen Teils zu sein, werden 
mit dem Wort „Anzeige“ als solche deutlich kenntlich gemacht.

4.2	� Anzeigen, die von AQUENSIS nach Auftragserteilung für den Kunden 
kostenlos graphisch hergestellt werden, unterliegendem ausschließli-
chen Copyright von AQUENSIS. Jede Verwendung dieser Anzeigen 
durch den Kunden zu eigenen Zwecken, insbesondere zur Werbung in 
Printmedien anderer Mitbewerber von AQUENSIS, bedürfen einer vor-
herigen schriftlichen Genehmigung durch AQUENSIS. Für jeden Fall 

der schuldhaften Zuwiderhandlung bezahlt der Kunde an AQUENSIS 
eine Vertragsstrafe in Höhe von 500,00 Euro. Die Geltendmachung ei-
nes weiteren Schadens behält sich AQUENSIS ausdrücklich vor. Dem 
Kunden bleibt es unbenommen, nachzuweisen, dass AQUENSIS ein 
Schaden nicht oder in geringerer Höhe entstanden ist.

5. 	 Anlieferung der Daten / Folgen der nicht rechtzeitigen Anlieferung 
5.1	� Mit der Annahme des Auftrages teilt AQUENSIS dem Kunden den Zeit-

punkt für Anzeigenschluss und Druckunterlagenschluss mit. Die für die 
Auftragserfüllung notwendigen Daten sind entweder per E-Mail oder 
über einen geeigneten Datenträger vom Kunden an AQUENSIS zu lie-
fern bis zu dem von AQUENSIS in der Auftragsbestätigung genannten 
Druckunterlagenschluss.

5.2	� Für die rechtzeitige Lieferung der Anzeigentexte und einwandfreier 
Druckunterlagen ist allein der Kunde verantwortlich. Für erkennbar 
ungeeignete oder beschädigte Druckunterlagen fordert AQUENSIS 
unverzüglich Ersatz beim Kunden an. 

5.3	� Rechtzeitig geliefert sind die Unterlagen des Kunden dann, wenn sie 
bis zum Eingang des von AQUENSIS genannten Zeitpunktes (= Druck
unterlagenschluss) bei AQUENSIS eingehen. Sind die nötigen Unter
lagen nicht rechtzeitig eingegangen, behält sich AQUENSIS eine 
Stornierung des Auftrages gem. Ziff. 9 sowie die Geltendmachung von 
Schadenersatzansprüchen vor. Dem Kunden bleibt es unbenommen, 
nachzuweisen, dass AQUENSIS ein Schaden nicht oder in geringerer 
Höhe entstanden ist.

6. 	 Übertragung von Rechten
6.1	� Der Kunde sichert AQUENSIS mit Auftragserteilung zu, alleiniger In

haber aller für die Veröffentlichung der Anzeigen erforderlichen Nut-
zungs-, Leistungsschutz-, Urheber-, Marken-, Patent- und sonstiger 
Rechte zu sein. Er sichert des Weiteren zu, dass durch die Ausführung 
seines Auftrages Rechte Dritter, insbesondere Urheber-, Marken- oder 
Patentrechte nicht verletzt werden.

6.2	� Mit Auftragserteilung überträgt der Kunde AQUENSIS sämtliche für 
die Veröffentlichung der Anzeige erforderlichen Nutzungs-, Leistungs-
schutz- und sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur Verviel-
fältigung, Verbreitung, Übertragung, Sendung öffentlichen Zugänglich-
machung, Entnahme aus einer Datenbank auf Abruf, und zwar zeitlich 
und inhaltlich in dem für die Durchführung des Auftrages notwendigen 
Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen Fällen örtlich unbegrenzt 
übertragen.
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6.3 	� Der Kunde stellt AQUENSIS mit Auftragserteilung frei von sämtlichen 
Ansprüchen Dritter für den Fall einer Rechtsverletzung im Sinne von 
Ziff. 6.1. 

6.4	� Der Kunde verpflichtet sich, AQUENSIS alle aus einer derartigen 
Rechtsverletzung entstandenen Kosten und Schäden zu ersetzen. 
Hierzu gehören insbesondere die Kosten einer gerichtlichen oder 
außergerichtlichen Rechtsverfolgung/Rechtsverteidigung, die Kosten 
einer eventuell erforderlich werdenden Gegendarstellung.

7.	 Veröffentlichung / Platzierung 
7.1	� AQUENSIS wird die Anzeige in der vom Kunden gebuchten Ausgabe 

veröffentlichen.
7.2 	� Eine Gewähr für die Veröffentlichung der Anzeige zu einem bestimm-

ten Zeitpunkt wird nicht übernommen, es sei denn AQUENSIS hat dies 
ausdrücklich schriftlich, per Fax oder E-Mail zugesagt. 

7.3	� Platzierungswünsche können nur im Rahmen der technischen und/
oder inhaltlichen Möglichkeiten berücksichtigt werden, es sei denn, 
eine bestimmte Platzierung wurde von AQUENSIS ausdrücklich 
schriftlich, per Fax oder E-Mail zugesagt.

8. 	 Korrekturen/Änderungen/Ergänzungen
8.1.	� Korrekturen/Änderungen/Ergänzungswünsche sind kostenfrei nur 

möglich bis Druckunterlagenschluss. Nach Druckunterlagenschluss 
werden Korrekturen/Änderungen/Ergänzungen nur vorgenommen, 
wenn sich der Kunde vorab gegenüber AQUENSIS schriftlich, per Fax 
oder E-Mail zur Übernahme der hierfür zusätzlich anfallenden Kosten 
verpflichtet hat. 

8.2 	� Die Kosten für Korrekturen/Änderungen/Ergänzungen werden berech-
net nach Aufwand zuzüglich Auslagen für notwendige Materialkosten, 
Reisekosten zuzüglich der jeweiligen gesetzlichen MwSt.

8.3	� Mündlich oder per Telefon mitgeteilte Änderungen des Kunden gelten 
als genehmigt, sobald AQUENSIS die Anzeige vor Drucklegung dem 
Kunden zur Ansicht zugesandt hat und der Kunde die Druckfreigabe 
erteilt hat. Die Druckfreigabe hat schriftlich per E-Mail oder Fax zu er-
folgen. 

8.4	� Für die inhaltliche, grammatikalische Richtigkeit der vom Kunden zur 
Verfügung gestellten Texte jeder Art (z. B. Beschreibungen, Aufzäh-
lungen, Listen, Preis- und Mengenangaben usw.) sowie die Geeig-
netheit und Richtigkeit von Fotos, ist ausschließlich der Kunde verant-
wortlich.

8.5 	� Ziff. 8.4 findet keine Anwendung, soweit AQUENSIS sich ausdrücklich 
verpflichtet hat, die ihr zur Verfügung gestellten Texte und/oder anderen 
Materialien zu prüfen und/oder in andere Sprachen übersetzen zu lassen.

8.6 	 Probeabzüge werden nicht gestellt.
9. 	 Stornierung
9.1	� Der Auftrag kann bis zum Anzeigenschluss durch schriftliche Erklärung 

kostenfrei storniert werden. 
9.2 	 Danach gilt folgende Regelung:
	� Bei einer Stornierung im Zeitraum zwischen Anzeigen- und Druckunter

lagenschluss hat der Kunde 50 % des in der Auftragsbestätigung ge-
nannten Anzeigenpreises zu erstatten. 

	� Bei einer Stornierung nach Druckunterlagenschluss hat der Kunde 
100 % des in der Auftragsbestätigung genannten Anzeigenpreises zu-
züglich der Kosten der Stornierung zu übernehmen. 

	� Die Geltendmachung eines weiteren Schadens bleibt unberührt. Dem 
Kunden bleibt es unbenommen, nachzuweisen, dass AQUENSIS ein 
Schaden nicht oder in geringerer Höhe entstanden ist.

9.3	� AQUENSIS behält sich vor, einen erteilten Anzeigenauftrag zu stornie-
ren, wenn das Printmedium, für das der Anzeigenauftrag erteilt wurde, 
nicht realisiert wird. Eine Stornierung wird AQUENSIS dem Kunden 
unverzüglich mitteilen. Geleistete Zahlungen werden dem Kunden un-
verzüglich erstattet. Weitere Ansprüche des Kunden gegen AQUEN-
SIS wegen der Stornierung sind ausgeschlossen. Dies gilt nicht, soweit 
AQUENSIS einem Kunden eine Veröffentlichung der Anzeige in dem 
gebuchten Medium bei Auftragserteilung ausdrücklich zugesichert hat. 
In diesem Fall ist ein eventueller Schadenersatzanspruch des Kunden 
beschränkt auf den doppelten Netto-Anzeigenpreis, der dem Kunden 
von AQUENSIS in Rechnung gestellt wurde.

10. 	 Belegexemplar
	� Nach Fertigstellung des Druckprojektes erhält der Kunde ein Beleg

exemplar zur Ansicht frei Haus geliefert, sofern nichts anderes verein-
bart wurde.

11. 	 Zahlungsbedingungen / Verzug
11.1	� Es gelten die in den jeweiligen Mediadaten angegebenen Zahlungs

bedingungen.
11.2 	�Soweit in den Zahlungsbedingungen nichts anderes vereinbart wur-

de, ist das Entgelt für die Anzeige fällig mit der ersten Veröffentlichung 
der Anzeige innerhalb einer Frist von 14 Tagen nach Rechnungsdatum 
ohne Abzug.

11.3	� AQUENSIS behält sich vor, die Veröffentlichung der Anzeige von einer 
Vorauszahlung des Kunden abhängig zu machen. 

11.4	� Leistet der Kunde nicht auf eine Mahnung von AQUENSIS nach Fäl-
ligkeit, gerät er ab dem Zeitpunkt der Mahnung in Verzug und schuldet 
den jeweiligen gesetzlichen Verzugszins ab diesem Zeitpunkt. 



11.5	� Die Geltendmachung weiteren Verzugsschadens bleibt hiervon unbe-
rührt.

11.6	� AQUENSIS behält sich vor, in Verzug geratene Forderungen ohne 
weitere Ankündigung an ein zugelassenes Inkasso-Unternehmen zu 
übergeben. Die hierdurch entstehenden Kosten hat der Kunde als Ver-
zugsschaden zu tragen.

12.	 Gewährleistung / Haftung
12.1	� AQUENSIS gewährleistet die für den belegten Titel übliche Druckqua-

lität im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Möglichkei-
ten, sofern nichts anderes vereinbart wurde.

12.2	� Wird eine Anzeige durch Verschulden von AQUENSIS unleserlich, 
unrichtig oder unvollständig abgedruckt, so hat der Kunde Anspruch 
auf eine mangelfreie Ersatzanzeige in dem gebuchten Printmedium 
oder – mit Zustimmung des Kunden – ersatzweise in einem anderen – 
gleichwertigen – Verlagsprojekt in dem Umfang, in dem der Zweck der 
Anzeige beeinträchtigt wurde. Stimmt der Kunde einer Veröffentlichung 
der Anzeige in einem anderen gleichwertigen Verlagsprojekt von 
AQUENSIS nicht zu, kann er den Auftrag kostenfrei stornieren oder 
den Anzeigenpreis mindern. Ist auch die Ersatzanzeige mangelhaft, so 
ist der Kunde berechtigt, nach seiner Wahl den Auftrag kostenfrei zu 
stornieren oder die Zahlung zu mindern. 

12.3	� Ist der Mangel nicht von AQUENSIS zu vertreten, oder beruht er auf 
einem Mangel der vom Kunden eingereichten Unterlagen, der erst 
beim Druckgang erkennbar ist, stehen dem Kunden keine Gewährleis-
tungsansprüche zu.

12.4	� Ist der Anzeigenvertrag für den Kunden ein Handelsgeschäft, ist der 
Kunde verpflichtet, die Anzeige unverzüglich nach ihrer erstmaligen 
Veröffentlichung auf Richtigkeit und Vollständigkeit zu überprüfen und 
offensichtliche Mängel unverzüglich nach der erstmaligen Veröffentli-
chung, sonstige Mängel unverzüglich nach ihrer Entdeckung, AQUEN-
SIS anzuzeigen. Andernfalls ist er mit allen Gewährleistungsansprü-
chen ausgeschlossen. 

12.5	� AQUENSIS übernimmt keine Gewähr für die Inhalte und Geeignetheit 
der durch den Kunden zur Verfügung gestellten Materialien und Unter-
lagen.

12.6	� Die Haftung für leicht fahrlässige Pflichtverletzungen wird ausgeschlos-
sen, sofern diese keine vertragswesentlichen Pflichten, Schäden aus 
der Verletzung des Lebens, des Körpers oder der Gesundheit oder 

Garantien betreffen oder Ansprüche nach dem Produkthaftungsgesetz 
berührt sind. Gleiches gilt für Pflichtverletzungen der gesetzlichen Ver-
treter und Erfüllungsgehilfen von AQUENSIS.

13.	 Höhere Gewalt
	� Im Fall höherer Gewalt, auch bei Streiks, Betriebsstörungen usw., sind 

beide Parteien berechtigt, den Vertrag ohne Einhaltung einer Frist zu 
kündigen. In diesem Fall sind bereits empfangene Leistungen zurück-
zugewähren. Weitere Ansprüche bestehen nicht.

14.	 Datensicherheit, Datenschutz 
14.1	� AQUENSIS wird die Daten des Kunden, soweit geschäftsnotwendig 

und nach den jeweils geltenden rechtlichen Bestimmungen zulässig, 
EDV-mäßig speichern und verarbeiten. Der Kunde hat ein Recht auf 
Auskunft sowie ein Recht auf Berichtigung, Sperrung und Löschung 
seiner gespeicherten Daten.

14.2	� AQUENSIS verpflichtet sich, die vom Kunden zur Projektbearbeitung 
überlassenen Daten vertraulich zu behandeln. Wir geben, wenn es 
nicht geschäftsnotwendig ist, keine Daten an Dritte weiter und schüt-
zen sie bestmöglich gegen unberechtigten Zugriff. AQUENSIS haftet 
nicht bei unberechtigtem Zugriff während des bestimmungsgemäßen 
Gebrauchs der Daten oder der schriftlichen elektronischen, münd
lichen oder fernmündlichen Übermittlung der Daten vom oder zum 
Kunden.

15. 	 Schlussbestimmungen
15.1	� Änderungen/Ergänzungen des Anzeigenvertrages können nur schrift-

lich, per Fax oder E-Mail vorgenommen werden, AQUENSIS macht 
keine mündlichen Zusagen. 

15.2	� Ist der Anzeigenkunde Kaufmann, juristische Person des öffentlichen 
Rechts oder öffentlich-rechtliches Sondervermögen, ist Gerichtsstand 
Baden-Baden.

15.3	 Der Vertrag unterliegt Deutschem Recht.
15.4	� Sollten eine oder mehrere Bestimmungen dieser AGB rechtsunwirk-

sam sein oder werden, so bleibt der Vertrag im Übrigen wirksam.
	� Soweit Bestimmungen nicht Vertragsbestandteil geworden oder un-

wirksam sind, richtet sich der Inhalt des Vertrages nach den gesetz
lichen Vorschriften.

Baden-Baden, Stand: Januar 2023
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